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sur les cibles Premium
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Population Premium
6 787 000 individus « décisionnaires »

Cadres 

top 8 

« Inactifs 

top 8 » 

B To B B To C

Dirigeants et cadres

CIBLE ACTIV : 3 657 000

Sphère Entreprise Sphère privée

Individus appartenant aux 8% 

des foyers les plus « riches »

CIBLE EASY : 4 601 000

Cadres 

non top 8

Autres actifs 

top 8

2 185 000 1 472 000 1 401 000 1 728 000

Dirigeants et cadres TOP 8

CIBLE ACTIV EASY : 1 472 000

Source : Premium 2009
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Le Monde et son univers de concurrence : 

Composition des marques de presse

Å Premium intègrent une mesure de lõaudience moins de 8 jours des marques de 

presse :

.fr

http://www.20minutes.fr/
http://www.info-tele.fr/2008/10/23/la-tribune-soffre-une-nouvelle-formule/
http://www.info-tele.fr/2008/10/23/la-tribune-soffre-une-nouvelle-formule/
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1 967
1 744

1 696

1 032

1 017

499

476

436

Le Monde

Figaro

L'Equipe

Libération

Les Echos

Le Parisien

JDD

La Tribune

1 399

1 360

1 079

734

681

354

302

288

Le Monde

Figaro

L'Equipe

Les Echos

Libération

JDD

La Tribune

Le Parisien

1 068

1 053

845

643

621

347

285

262

Le 
Monde

L'Equipe

Figaro

Les Echos

Libératio
n
Le 

Parisien
La 

Tribune

JDD

500
462

436

360

270

150

140

136

Le Monde

Figaro

L'Equipe

Les Echos

Libération

La Tribune

JDD

Le Parisien

Près dõ 1/3 des Premium touchés chaque semaine

ENSEMBLE

Pop. Ensemble : 6 787 

EASY

Pop. Ensemble : 4 601 

ACTIV

Pop. Ensemble : 3 657

ACTIV EASY

Pop. Ensemble : 1 472 

29% 30% 29% 34%

26%

25%

15%

15%

7%

7%

6%

30%

23%

16%

15%

8%

7%

7%

29%

23%

17%

17%

9%

8%

7%

31%

30%

24%

18%

10%

10%

En % pénétration et effectif en milliers En % pénétration et effectif en milliers En % pénétration et effectif en milliers En % pénétration  et effectif en milliers

10%

Source : Premium 2009 / Audience Marque moins de 8 jours 

La Marque Figaro comprend :  le Figaro, Figaro.fr, Figaro Magazine,Figaro Madame et site dédié

Å Près de 2 millions de Premium lisent au moins un des supports de la marque 

Le Monde sur une semaine (journal, supplément ou site internet)

http://www.info-tele.fr/2008/10/23/la-tribune-soffre-une-nouvelle-formule/
http://www.info-tele.fr/2008/10/23/la-tribune-soffre-une-nouvelle-formule/
http://www.info-tele.fr/2008/10/23/la-tribune-soffre-une-nouvelle-formule/
http://www.info-tele.fr/2008/10/23/la-tribune-soffre-une-nouvelle-formule/
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1 399

1 360

1 079

1 042

728

681

354

302

288

Le Monde

Figaro

L'Equipe

20 minutes

Les Echos

Libération

JDD

La Tribune

Le Parisien

Leader sur les Top 8 et Top 5

TOP 8

Revenu annuel > 60 Kú
Pop. Ensemble :  4 601

TOP 5

Revenu annuel > 75 Kú
Pop. Ensemble :  1 591

508

450

380

368

240

233

219

121

114

Le Monde

Figaro

L'Equipe

20 minutes

Les Echos

Libération

Le Parisien

JDD

La Tribune

30%

30%

23%

23%

16%

15%

8%

7%

6%

32%

28%

24%

23%

15%

15%

14%

Source : Premium 2009 / Audience Marque moins de 8 jours

La Marque Figaro comprend :  le Figaro, Figaro.fr, Figaro Madame et site dédié

En % pénétration  et effectif en milliers En % pénétration  et effectif en milliers

http://www.info-tele.fr/2008/10/23/la-tribune-soffre-une-nouvelle-formule/
http://www.info-tele.fr/2008/10/23/la-tribune-soffre-une-nouvelle-formule/
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722

712

562

536

446

417

400

325

148

Le Monde 

20 Minutes 

Le Figaro

L'Equipe

JDD

Les Echos

Le Parisien

Libération

La Tribune

1
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537

491

459

339

339

312

249

210

104

Le Monde 

20 
Minutes

Le Figaro

L'Equipe

JDD

Les Echos

Le 
Parisien

Libération

La Tribune

386

358

335

292

281

252

243

206

103

Le Monde

20 Minutes

L'Equipe

Le Parisien

Les Echos

Le Figaro

JDD

Libération

La Tribune 

201

175

148

141

138

136

136

91

59

Le Monde

Les Echos

Le Figaro

Le Parisien

L'Equipe

20 Minutes

JDD

Libération

La Tribune

ENSEMBLE

Pop. Ensemble :  6 787

EASY

Pop. Ensemble :4 601 

ACTIV

Pop. Ensemble : 3 657 

ACTIV EASY

Pop. Ensemble : 1 472

11% 12% 11% 14%

En % pénétration  et effectif en milliers En % pénétration  et effectif en milliers En % pénétration  et effectif en milliers En % pénétration et effectif en milliers

10%

8%

8%

7%

6%

6%

5%

2%

11%

10%

7%

7%

7%

5%

5%

1%

11%

10%

7%

7%

7%

5%

5%

1%

12%

10%

10%

9%

9%

9%

6%

5%

Source : Premium 2009/ LNM

http://www.info-tele.fr/2008/10/23/la-tribune-soffre-une-nouvelle-formule/
http://www.info-tele.fr/2008/10/23/la-tribune-soffre-une-nouvelle-formule/
http://www.info-tele.fr/2008/10/23/la-tribune-soffre-une-nouvelle-formule/
http://www.info-tele.fr/2008/10/23/la-tribune-soffre-une-nouvelle-formule/
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537

491

459

339

339

312

304

210

104

Le Monde

20 minutes

Le Figaro

L'Equipe

JDD

Les Echos

Le 
Parisien/Aujourd'hui

Libération

La Tribune

Leader sur les Top 8 et Top 5

TOP 8

Revenu annuel > 60 Kú
Pop. Ensemble :  4 601

TOP 5

Revenu annuel > 75 Kú
Pop. Ensemble :  1 591

193

172

141

118

108

108

100

65

42

Le Monde

20 minutes

Le Figaro

JDD

L'Equipe

Le 
Parisien/Χ

Les Echos

Libération

La Tribune

12%

11%

10%

7%

7%

7%

7%

5%

2%

32%

28%

24%

23%

15%

15%

14%

Source : Premium 2009 / Audience Marque moins de 8 jours

La Marque Figaro comprend :  le Figaro, Figaro.fr, Figaro Madame et site dédié

En % pénétration  et effectif en milliers En % pénétration  et effectif en milliers

http://www.info-tele.fr/2008/10/23/la-tribune-soffre-une-nouvelle-formule/
http://www.info-tele.fr/2008/10/23/la-tribune-soffre-une-nouvelle-formule/
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845

488

426

323

247

210

158

45

lemonde.fr

lefigaro.fr

Liberation.fr

lesechos.fr

20minutes.fr

Le Parisien/Auj.

latribune.fr

JDD

563

351

274

227

162

139

108

27

lemonde.fr

lefigaro.fr

Liberation.fr

lesechos.fr

20minutes.fr

Le Parisien/Auj

latribune.fr

JDD

1er site dõinformation g®n®raliste sur les cibles Premium

473

267

248

197

143

131

93

26

lemonde.fr

lefigaro.fr

Liberation.fr

lesechos.fr

Le 
Parisien/Auj

20minutes.fr

latribune.fr

JDD

191

129

101

96

71

46

42
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lemonde.fr

lefigaro.fr

lesechos.fr

Liberation.fr

Le Parisien/Auj

20minutes.fr

latribune.fr

JDD

ENSEMBLE

Pop. Ensemble : 6 654  

EASY

Pop. Ensemble : 4 601 

ACTIV

Pop. Ensemble : 3 657 

ACTIV EASY

Pop. Ensemble : 1 472

Source: Premium 2009 / Consultation moins de 8 jours

13% 12%

7% 9%

En % pénétration  et effectif en milliers En % pénétration  et effectif en milliers En % pénétration  et effectif en milliers En % pénétration e et effectif en milliers

7%

6%

5%

5%

4%

3%

2%

8%

6%

5%

5%

2%

4%
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3%
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5%
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4%

4%

13%
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7%

4%

3%
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3%

/
http://www.20minutes.fr/
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La marque dõinformation pour communiquer aupr¯s des CSP+

Journal électronique

magazine

Suppléments 

spéciaux

internet

Mobile

Newsletters 

évènementielles

«M », mensuel 

Art de vivre

quotidien

5 Newsletters quotidiennes

Nouvelle chaine

Sport


