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En 2007-2008, la marque Le Monde 
continue de gagner des lecteurs  

EPIQ 2007-2008

AEPM 2007-2008

Plus de 6,8 millions de Français (6 854 000) lisent ou consultent au moins un 
support de la marque Le Monde chaque semaine +5% vs 2007, soit près de +337 
000 ind.

En 2007-2008, la marque Le Monde conforte sa place de marque de presse 
leader sur les cibles haut de gamme avec près d’un quart des CSP+ touchés sur 
une semaine (24,7%)

Le Monde se situe une nouvelle fois au-dessus de la barre des 2 millions de 
lecteurs LNM (2 066 000) et occupe la 5ème place de l’univers des quotidiens 
nationaux et gratuits +1,8% vs 2007

Il est toujours le 1er quotidien des CSP+ et le seul à combiner puissance et 
affinité avec la cible

Le Monde 2 compte 1 098 000 lecteurs LDP -5,8% vs 2007
La meilleure affinité avec les CSP+ et les revenus élevés de l’univers des 

hebdos d’actualité



EPIQ 2007-2008 
Indicateurs marques
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Le Monde, seconde marque de presse 
quotidienne sur les 3 indicateurs marque

Le Monde la 1re

marque de PQN 
généraliste : 
6 854 000 individus 
touchés par la 
marque, soit près de 
14% des français. 

Le Monde.fr, le 
site dont l’apport 
d’audience est le 
plus important : 
1 428 000 individus

Le Monde 2 : un 
apport d’audience 
qui progresse:
+3,6% (vs +3% en 
2007)

Source : EPIQ 2007-2008
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Le Monde, première marque de presse 
quotidienne des CSP+ sur les 3 indicateurs

Le Monde, la marque 
n°1 chez les CSP+:
•Près d’un quart des 
CSP+ touchés sur une 
semaine 
•Le Monde.fr et Le Monde 
2, le plus fort apport de 
lecteurs et d’internautes :    
+ 715 000 ind.

Le Monde.fr, le site 
dont l’apport d’audience 
est le plus important : + 
666 000 d’individus

Source : EPIQ 2007-2008
Individus actifs CSP+ : 11 557 000 individus
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Pour résumer, la marque Le Monde 
et les CSP+…

• Sur une semaine, la marque Le Monde touche près d’un quart des CSP+

Source : EPIQ 2007-2008
Individus actifs CSP+ : 11 557 000 individus
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EPIQ 2007-2008 
principaux résultats 

des quotidiens
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Evol° vs 2007

En 2007-2008, Le Monde toujours au-dessus 
des 2 millions de lecteurs

• Une progression de l’ensemble de l’audience des titres de presse quotidienne
• Le Monde, une audience comparable à celle des quotidiens grand public

Source : EPIQ 2007-2008
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Le Monde : seul quotidien combinant 
puissance et affinité sur les CSP+

Source : EPIQ 2007-2008

PUISSANCE & AFFINITÉ

895 000 lecteurs actifs CSP+
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AEPM 2007-2008 
principaux résultats des 

hebdomadaires d’actualité
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Le Monde 2 : la meilleure affinité avec les 
catégories socio-professionnelles élevées
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Source : AEPM 2007-2008 
Individus CSP+ : 11 561 000 / Individus appartenant à un foyer revenus >48K€ nets / an : 5 369 000 
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