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En 2007-2008, la marque Le Monde

continue de gagner des lecteurs
EPIQ 2007-2008

Se Nionde

quiatidian + magazing + Intormet

v Plus de 6,8 millions de Francais (6 854 000) lisent ou consultent au moins un
support de la marque Le Monde chaque semaine = +5% vs 2007, soit prés de +337
000 ind.

v' En 2007-2008, la marque Le Monde conforte sa place de marque de presse
leader sur les cibles haut de gamme avec pres d’un quart des CSP+ touchés sur
une semaine (24,7%)

fe Nionde

v Le Monde se situe une nouvelle fois au-dessus de la barre des 2 millions de
lecteurs LNM (2 066 000) et occupe la 5eme place de l'univers des quotidiens

nationaux et gratuits = +1,8% vs 2007

v" Il est toujours le ler quotidien des CSP+ et le seul a combiner puissance et
affinité avec la cible

AEPM 2007-2008

f@llﬂi@miﬁla

v' Le Monde 2 compte 1 098 000 lecteurs LDP = -5,8% vs 2007

v' La meilleure affinité avec les CSP+ et les revenus élevés de l'univers des
hebdos d’actualité
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Le Monde, seconde marque de presse

quotidienne sur les 3 indicateurs marque

Appart Apport
Audience | Audience déclinaisons |déclinaisans Evol 0708 | Evol 0708 | ' | @ Monde la 1re
Brand 15+ 07-08 07-08 07-08 07-08 vs 07 vs 07
Effectic | Peén % &n milliers % % enmilers | Marque de PON
L'Equipe 8232 16,5% 1931 0 E% 9.3% 7685 généraliste :
Le Monde 6 854 13.7% 1579 29,9% 4.9% 337 T
Le Figara 5 061 10,1% 1663 48.9% 5 2% 2aa | 0 854 000 individus
20 Minutes 4 965 9.9% 352 7 6% 9.4% 477 touchés par la
Le Parisien / Aujourd'hui 4 788 9 5% £94 14 2% 7 5% 372 marque, soit prés de
Métro 4 756 95% 105 2.3% 7 5% 377 14% des f :
Libération 3 245 B.5% 763 307% B,0% 195 0 aes Irancais.
Les Echos 2100 4 2% 451 27 3% 12,1% 255
Le JDD 1678 3.4% 242 16,9% 66% 111
La Tribune 1431 2.9% 323 292% 13,1% 188
Audience Audience Apport site | Apport site Evol 07-08 | Evol 07-03
QuotWeb 15+ 07-08 07-08 07-08 07-08 vs 07 v 07 v’ Le Monde.fr, le
T S 7 0 Y o e o e dont Tapport
quipe & F0 o Ao 2 ’ H
Le Monde 6 703 13.4% 1428 27.1% 11.7% 319 d’audience est le
20 Minutes 4 965 9.9% 352 7 E% 8,1% 372 plus important :
hEtro _ . . 4 750 9 5% 105 2.3% 5 5% 243 1 428 000 individus
Le Parizien / Aujourd'hui 4513 9.0% 319 7 B% 10,7 % 436
Le Figaro 4120 8,2% 722 212% 11.4% 421
Libération 3245 6 5% 763 I07% 5.4% 195
Les Echos 2100 4.2% 451 27 3% 135% 255
Le JDD 1573 3,1% 137 95% 7.1% 104
La Tribune 1431 25% 323 29 2% 15.1% 188
Audience Audience Appoart suppl [Appaort suppl Eval 07-08 | Ewol 07-08
Print 15+ 07-08 07-08 el I vs 07 vs 07 v'Le Monde 2: un
Effectis Fén % en_milliers T T en milliers_|| apport d’audience
L'EC|LIIFIE 7 048 14,1% Fa7 11,9% ?,9% 518 qu| progresse
Le Monde 5 463 10,9% 188 3.6% 4,7% 246 +3.6% (VS +3% en
Le Parisien / Aujourdhui 4 489 9,0% 295 7 0% 5,2% 264 ’
Le Figaro 4 350 B 6% EER 29 2% 7 8% 317 2007)
Le JDD 1544 3,1% 108 7 5% 6,0% )

PUBLICITE 4
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Le Monde, premiére marque de presse

quotidienne des CSP+ sur les 3 indicateurs

Apport Apport
Audience Audience déclinaisons |déclinaisons Evol 07-08 | BEvol 07-038 vle I\/Ionde, la marque
Brand CSP+ 07-08 07-08 07-08 07-08 vs 07 vs 07 n°l chez les CSP+:
Effectifs Pén % en milliers % % en milliers | *Prés d’'un quart des
Le Monde 2 860 24,7% 715 33,3% 0,0% 0 CSP+ touchés sur une
L'Equipe 2 (38 22 8% F22 30,9% 5.5% 223 .
20 Minutes 1 65 14 4% 118 7 E% BA% 101 semaine
Le Figaro 1625 14 1% 524 47 5% 5 2% 85 *Le Monde.fr et Le Monde
Libération 1554 13.4% 379 32.3% -1.2% -19 2, le p|us fort apport de
Métro 1 451 12 5% 29 2.0% 5.9% 101 b )
Le Parisien / Aujourdhul 1 416 12 3% 174 14 0% 10 4% 147 lecteurs et .d Internautes :
Les Echos 1114 9 5% 734 26 5% 16 0% 181 + 715 000 ind.
La Tribune 720 §2% 161 26.8% 18,0% 133
Le JOD 443 3 8% 71 19.1% 14 2% 53
Audience Audience Apport site | Apport site Ewval 07-058 | Ewol O7-05
Quotweb CSP+ 07-08 07-08 07-08 07-08 vs OF vs OF
Eftectifs FPén % en milliers g s en milliers .
Le Monde 2 811 21.3% 666 31.0% 0.4% 12 v'Le Monde.fr, le site
LEquipe 2 &02 21,6% 486 24,1% 55% 212 dont I'apport d'audience
20 Minutes 1 BRS 14,4% 118 ?,E% B,E% 147 est Ie plus Important T+
Libération 1 554 13.4% 379 32,3% -1.2% 19 L
Métra T 451 12 6% 29 2 0% B 9% 07 666 000 d'individus
Le Figaro 1413 12 2% 312 28,3% 7.2% 102
Le Parisien / Aujourdhul 1 355 117% 113 9.1% 7.1% 95
Les Echos 1114 9 5% 234 25 5% 16 2% 181
La Tribune 720 6 2% 161 268,8% 18 5% 133
Le JDD 411 3E% EE) 10 5% 13 9% 57
Audience Audience Appoart suppl| Appoart suppl Evol 07-08 | Ewol O7-03
Print CSP+ 07-08 07-08 07-08 07-08 vs OF vs OF
Effectifs Pén % en milliers %G % en milliers
Le Monde 2214 19,2% 69 3,2% A1,1% 25
LEquipe 2 194 190% 178 8,.8% 5.5% 143
Le Figaro 1328 11 5% 227 20 6% 3.2% 43
Le Parisien / Aujourdhul 1 310 11 3% 58 55% 43% 55

PUBLICITE >

Source : EPIQ 2007-2008

Individus actifs CSP+ : 11 557 000 individus




Pour résumer, la marque Le Monde

et les CSP+...

Sur une semaine, la marque Le Monde touche pres d’un quart des CSP+
» " -’ s < [ ] I ] < P Il
Complementante electivite uissance
SeMionde 715  LesEchos —_— 229 24 7%
_ SeNonde
L'Equipe [EMEEL 622 La Tribune [FORT N > 7 L'Equipe
Le Figaro (PRI 5o Libération [PEAIRRRNEN -7 20 Minutes PP 1 565
Libération [FPE N 370 e Nionde K 180 Le Figaro [F7RI7EN | 505
Les Echos [T 234 Le Figaro 0 139 Libération [FEVON | 554
Le Parisien / Auj. [P 174 20 Minutes [P 145 Métro (PP 1 451
La Tribune PR 161 L'Equipe [0 139 Le Parisien / Auj. [PE 1 416
20 Minutes % 118 Le Parisien / Auj. XS 1-8 Les Echos X7 1 114
p Métror 2,0%29 Métro r-ﬁ_ 132 La Tribune Jm 720
H LA
- |' [ 6 Source : EPIQ 2007-2008
PUBLICITE Individus actifs CSP+ : 11 557 000 individus
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EPIQ 2007-2008
principaux résultats

des quotidiens
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En 2007-2008, Le Monde toujours au-dessus

des 2 millions de lecteurs

Une progression de I’ensemble de I"audience des titres de presse quotidienne
Le Monde, une audience comparable a celle des quotidiens grand public

Evol° vs 2007
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Le Monde : seul quotidien combinant

puissance et affinité sur les CSP+
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AEPM 2007-2008
principaux résultats des

hebdomadaires d’actualité




Le Monde 2 : 1,1 million de lecteurs

Hebdos d’actualité

audience LDP 15+ Evol°® vs 2007
(en 000 de lecteurs et % pén.)
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Le Monde 2 : la meilleure affinité avec les

catégories socio-professionnelles élevées

% des CSP+ dans I'audience
96 des revenus > 48 K€ dans I'audience
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12 Source : AEPM 2007-2008
PUBLICITE Individus CSP+ : 11 561 000 / Individus appartenant a un foyer revenus >48K€ nets / an : 5 369 000




